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LQUE ES?

Entidad del Fsrado rectora del turismo, como activi:
dad socio econémica rentable.

{PARA QUE ESTA?

Regular, fémentar, promover el turismo y proteger los
recursos turfsticos del pafs, contribuyendo al desarro-
llo nacional.

A QUIEN SIRVE?
fnversionistas privades naclonales v extranjeros, inver-

sionistas publicos naclonales, turistas nacionales y ex-
tranjeros, prestadores de servicios turisticos.

OBJETIVOS INSTITUCIONALES

Son objetivos generales de la Corporgcion Ecuato-
rigna de Turisme:

I.- Planiticar, efectuar, promover el desarrollo turisti-
co v organizar el desenvolvimiento de la actividati
def sector;

2.- Dirigir y orientar el desarrollo turistico del pass;

3.- Promover el turismo receptiva, a fin de conseguir
un incremento progresivo del saldo positive en la
balanza de pagos,

Dinamizar v orientar el crecimiento del turismo in-
terno, propiclando el desarrollo de las zonas que
presentan posibilidades de explotacién, apoyando
la integracion sociecondmica cultural y fisica de
las diferentes regiones del pais;
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Impulsar el desarrollo del turismo social para con-
tribuir al desarrollo nacianal;

6.- Procurar la conservacion del patrimonio natural y
cultural a través del aprovechamiento racional de
Jos recursos v atractivos turisticos en coordinacion

con los organismos correspondientes;

7~ Coordingr con las entidades pertinentes, las activi-
dades de prateceion v sequridad de fas tucistas, v;

8.- Propiciar el mejoramicnto de los sérvicios tristicos
mediante el fomento de nuevas inversiones, la regu-
lacion v conirol de las existentes,

QBETIVOS ESPECIFICUS

Dentro de este marco, la Corporacion ha fdentifica:
do las sigueintes objetivos especiticos:

1. Definir una adecuada estructura organica-funcio-
nal, gue le permita el cumplimiento eficiente e sys
objetivos:

2. Promover la imagen del Ecuador nivel internacio-
nal como un pals con grandes recursos turisticos v
naturales existentes en Galapagos, Amazonia, pla-
vas y montarias;



3.

Concientizar a todo nivel la importancia del turis-
mo como una actividad economica afternativa,

Actualizar el Inventario turistico nacional que per-
mita lrego de un adecundo conocimiento de la reg-

lidad, facifitar el ordenamiento de los recursos ti-

i
(]

Fisticos en todo el pais v fa promocion v fometito
de la inversién privada de acuerdo a las necesidades
especificas;

Propender a la profesionalizacion tanta de los nive-
les administrativos, gerenciales, asi como también a
nivel medio v bdsico, en coordinacion con arganis-
maos nacionales e internacionales que estimulan v
fingnciar este tipo de acciones, vy

Realizar actividades de facilitacion turistica, tales
como senalizacion, coordinacion con las entidades
encargadas del mantenimiento v meforamiento de
efes viales, aeropuestos, Servicios, efc.

POLITICAS Y ESTRATEGIAS

oS

Para el cumplimiento de los objetivos arriba descri-
s, CETUR ha definido las siguientes polfticas y estra-

tegias:

e

Garantizar und.eficiente prestacion de servicios tu-
risticos en lo referente a calidad. Fara ello se actua-
lizardan las normas a las que deberd sujetarse el fun-
clonomiento de hoteles, hasterias, casinos, restay
rantes, cenlros recreativos, agencias de viafes e in-
formacion, zonas de recreacion masivds v rmias ser-
vicias complementarios con la industria turistica;

Lina vasta y sostenida promocion en el exterior o-
riantada @ lo gpertura de nuevos mercados poten-
Ciates, v a lograr une mayor penetracion del turis-
mo procedente de los paises limitrofes;

En necesario también definir normas técnicas para
la constriuccion de establecimientos turisticos, de
tal forma que el pais pueda estar en condiciones si-
snilares a las exigencias a nivel (nternacional, en la
oferta de este tipo de servicios
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Mantener los convenios bilaterales o multilaterales
existentes con paises del grupo anding v otros, pa-
ra dinamizar los flufos turisticos v normar [os re-
griisitas de entrada v salida de turistas, propugnan-
do simplificar v facilitar dichos requiisitos;

Coordinar con organismos fnternacionales, asisten-
cla técnica y financlera tanto reembolfsgble como
no reembolsable para canalizar a actividades de
promocion ¢ infraestructura turistica;

Estimular a la actividad privada que canalice sus re-
cursos en favor del desarrollo del sector para atraer
el meior flujo receptive v motive el turismo nacio-
nal:

Dar al turismo una funcion social que permita un
desarrolfo integral coherente en sus diferentes ac-
tividades:

Para fines de turismo social es necesario propiciar
la constitucion de fondos vacacionales en entidades
publicas v privadas e incentivar la operacion banca-
rla de préstamos corto plazo para fines vacaciong-
les;

La formacion y el perfeccionamiento de recursos
htmanas necesarios para el eliciente desemperio
de las actividades que se desarrollan en-este sector;
Con este propasito, lad experiencia internacional en
este campo debera ser canalizada mediante progra-
mas especificas de asistencia téctiica;



9.-

10.-

Reglamentar y controlar el uso y aprovechamiento
de los recursos naturagles, mediante camparias edu-
cativas, de saneamiento ambiental v otras acciones
pertinentes;

Promover y fomentar con los organismos pertinen-

tes la creacion v apovo a museos v atras formas de
expresion cultural v artistica. Emprender acciones
gie conduzcan a la preservacion vy fortalecimiento
de las manifestaciones folcloricas v culturales.

11.- Mejorar e incrementar, en coordinacién con los

organismos pertinentes, la infraestructiira turisti-

ca, la red vial, aeropuertos y servicios complemen-
tarins como hoteles, restaurantes, paradores, etc.,
que permitan el desarrolio turistico a nivel nacional
€ internacional, v,

12.- Difundir g nivel nacional la Ley de Turismo, con el
fin deestimular las inversiones en el sector, que po-
sibiliten la captacion de corrientes turisticas inter-
Fliis,

PROGRAMAS

Para el cumplimiento de las objetivos planteados
1

se ha previsto desarroflar cinco programas fundamenia-

les:
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PROGRAMA DE PROMOCION.

Que pretende una serie de actividades encaminadas
g creqr una conclencia turistica nacional, no solg-
mente tendiente a despertar el nterés del ecuato-
rigrne por conocer integraimente su pais, sino con
el objeto de crear condiciones para fomentar el
turfsmo receptivo,

Incluye lu promocion turistica y campanas de difu-
sfon tanto (nternas como en el exterior; se dard
prioridad al establecimiento de una campania pla-
nificada de publicidad v promocion en el exterior;

PROGRAMA DE CAPACITACION:

Etn coordinacion con las Instituciones pertinentes
de educacion tanto nacionales como exiranjeras,
ligadas con el desarrollo de esta actividad, com-
prenderd la organizacion de cursos y seminarios de
acuerdo a las necesidades.
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PROGRAMA DE ORDENAMIENTO:

Comprende la planificacion, zonificacion, limita-
cion de las zonas turisticas, teniendo en cuenta los
objetivos v politicas previstas. Constituye la actua-
lizacion del Inventario Turistico Nacional y la dis-
tribucion de instalaciones v nuevas inversiones pro-
curando lograr un eguiltbrio entre regiones.

PROGRAMA DE FACILITACION:

En coordinacion con autoridades pertinentes v en
presa privada, comprenda la sefializacion nacional,
la instalacion de servicios complementarios indis-
pensables a la actividad recreativa y de control
(fronteras, aeropuertos, puertos, etc.), v,

PROGRAMA DE TURISMO SOCIAL:

Contiene una serfe de programas y redidas de ac-
cibn para hacer asequibles fas fuentes del turismo
a las capas poblacionales organizadas, que en forma
individual no estan en capacidad de hacerlo.

CORPORACION ECUATORIANA DE TURISMO

Reina Victoria 514 y Roca  Telfs: 527-002 - 527-074
Telex: 21158 DITUR ED  Fax: 00593 - 568198




